
Imaginea de prezentare a Landing Page-ului de Black Friday prezinta structura de baza pe care o 
vom folosi. Este o structura cunoscuta si destul de simpla. Zona categoriilor principale (A), zona 
subcategoriilor B (daca este cazul) si zona de produse C sunt zonele principale, care impreuna cu 
logo-ul si un buton de “inapoi in site”, nu ar trebui sa lipseasca. 
In schita prezentata, noi am adaugat si o zona de banner deasupra categoriilor, dar aceasta poate 
lipsi, bineinteles. La fel si counterul pana la terminarea ofertelor.

Template-ul de landing page este ca o extensie a site-ului curent si astfel, noi putem refolosi 
elementele deja prezente in site. De exemplu, daca se doreste, putem folosi acelasi card de produs 
ca cel curent, eventual doar cu mici modificari de culori. Refolosirea elementelor deja prezente in 
site, pot duce la o crestere a vitezei de implementare :)

Pentru partea de mobil reprezentarea va fi similara, doar ca va disparea sidebarul (in cazul in care 
exista subcategorii) si bara de categorii de sus va putea ramana pe orizontala, accesul facandu-se 
prin swipe, sau va fi sub forma de dropdown.


